
วิชาระบบบรรจุภัณฑ์
ส าหรับโลจิสติกส์



เกณฑ์การวัดและประเมินผล

4 หมายถึง ผลการเรียนดีเยี่ยม (80 - 100 คะแนน)

3.5 หมายถึง ผลการเรียนดีมาก (75 - 79 คะแนน)

3 หมายถึง ผลการเรียนดี (70 - 74 คะแนน)

2.5 หมายถึง ผลการเรียนค่อนข้างดี (65 - 69 คะแนน)

2 หมายถึง ผลการเรียนน่าพอใจ (60 - 64 คะแนน)

1. 5หมายถึง ผลการเรียนพอใช้ (55 - 59 คะแนน)

1 หมายถึง ผลการเรียนผ่านเกณฑ์ขั้นต่่า (50 - 54 คะแนน)

0 หมายถึง ผลการเรียนต่่า กว่าเกณฑ์ ( 0- 49 คะแนน)



กฎกติกาในการเรียน

• คะแนนเก็บครั้งที่ 1 คะแนน

• คะแนนเก็บครั้งที่ 2 คะแนน

• คะแนนเก็บครั้งที่ 3 คะแนน

• กลางภาค 1 คะแนน

•ปลายภาค 1 คะแนน

• กิจนิสัย คะแนน

กิจนิสัย 20 คะแนน

ขาด -2 คะแนน

ลา -1 คะแนน

สาย -1 คะแนน

ขาดได้ 3 ครั้งมากกว่านี้ไม่มีสิทธิ์สอบ 



หน่วยที่ 4 

การวางแผนและวิเคราะห์ระบบ

บรรจภุัณฑ์ในงานโลจิสติกส์

หน่วยที่ 1 

หลักการและเทคนิคของระบบ

บรรจุภัณฑ์

หน่วยท่ี 2

หน้าที่และความส าคัญของระบบบรรจุภัณฑ์

ในงานโลจิสติกส์

หน่วยที่ 3 

วัสดุต่าง ๆ ที่ใช้ในการบรรจุหีบห่อ



หน่วยที่ 1 

หลักการและเทคนิคของระบบบรรจุภัณฑ์

•ความหมายของบรรจุภัณฑ์
•ประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์
•ลักษณะของบรรจุภัณฑ์
•การบรรจุภัณฑ์ของสินค้าไทย
•ความส าคัญของการบรรจภุัณฑ์

• การพิจารณาเลือกใช้บรรจุ
ภัณฑ์

• ข้อก าหนดของบรรจุภัณฑ์
• หลักการของระบบบรรจุภัณฑ์
• เทคนิคของระบบบรรจุภัณฑ์



สัปดาห์ที่ 1

• ประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์

• ลักษณะของบรรจุภัณฑ์

• ความหมายของบรรจุภัณฑ์



บรรจุภัณฑ์ ซึ่งในภาษาอังกฤษเรียกว่า Packaging มีผู้ให้ความหมายไว้
เป็นจ านวนมากเพราะบรรจุภัณฑ์เกี่ยวข้องกับศาสตร์ต่าง ๆ หลายด้าน ทั้งด้าน
วิทยาศาสตร์ ด้านการออกแบบ ด้านการตลาด ด้านเทคโนโลยี จะเห็นได้ว่า
บรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งต้องน าศาสตร์ต่าง ๆ เหล่านี้มาสร้างสรรค์บรรจุภัณฑ์ เพื่อ
ตอบสนองความต้องการของผู้ ใช้บรรจุภัณฑ์ เพื่อให้เกิดความเข้าใจใน
ความหมายของบรรจุภัณฑ์ จึงขอยกตัวอย่างความหมายของบรรจุภัณฑ์ ดังนี้

ความหมายของบรรจภุัณฑ์



สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งประเทศไทย [1] ให้
ความหมายว่า การบรรจุภัณฑ์การบรรจุหีบห่อ การหีบห่อ (Packaging) คือ
ระบบรวมในการเตรียมสินค้าส าหรับขนส่ง จัดจ าหน่าย เก็บรักษาและตลาด 
โดยใช้ค่าใช้จ่ายที่เหมาะสมซึ่งสอดคล้องกับความต้องการของผลิตภัณฑ์

ความหมายของบรรจภุัณฑ์



สมพงษ์ เฟื่องอารมย์ [2] ได้ให้ความหมายไว้ว่า การบรรจุภัณฑ์ 
(Packaging) คือ กิจกรรมต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นตลอดกระบวนการตลาด ในการใช้
วัสดุชนิดใดชนิดหนึ่งมาสรรค์สร้าง ภาชนะบรรจุ หรือ หีบห่อให้กับผลิตภัณฑ์ 
เพื่อให้ปกป้องความเสียหายของผลิตภัณฑ์รักษาคุณภาพ เกิดความสะดวกใน
การใช้สอย สะดวกในการขนส่งและเพื่อการสื่อสารต่าง ๆ และการตลาด โดยมี
ค่าใช้จ่ายที่เหมาะสม โดยการใช้ทั้งศาสตร์ ศิลปะ และเทคโนโลยีร่วมกัน

ความหมายของบรรจภุัณฑ์



ศูนย์เทคโนโลยีการออกแบบเพื่อความเป็นเลิศ เขตภาคเหนือ [3] ให้
ความหมายว่าการ บรรจุภัณฑ์ เป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการทางการตลาด 
โดยเฉพาะปัจจุบันที่การผลิตสินค้าหรือบริการ ได้เน้นหรือให้ความส าคัญกับ
ผู้บริโภค (Consumer Oriented) และจะได้เห็นว่าการบรรจุภัณฑ์มีบทบาทมาก
ขึ้นเพราะล าพังตัวสินค้าเองไม่มีนวัตกรรม (Innovation) หรือการพัฒนาอะไรใหม่
อีกแล้ว ฉีกแนวไม่ออกเพราะได้มีการวิจัยพัฒนากันมานานจนถึงขั้นสุดยอดแล้ว 
จึงต้องมาเน้นกันที่บรรจุภัณฑ์กับการบรรจุหีบห่อ(Packaging) บรรจุภัณฑ์กับหีบ
ห่อ (Package) ถือว่าเป็นค าค าเดียวกัน ทั้งนี้สุดแล้วแต่ผู้ใดประสงค์หรือชอบที่จะ
ใช้ค าใด

ความหมายของบรรจภุัณฑ์



ประชิด ทิณบุตร [4] ได้ให้ความหมายไว้ว่า การบรรจุภัณฑ์ (Packaging) 
หรือ การบรรจุหีบห่อนั้น เป็นสิ่งที่มีความส าคัญทั้งในทางเศรษฐกิจ การขนส่ง
และการจ าหน่ายสินค้า ทุกประเภท ทั้งนี้เพราะสินค้าแทบทุกชนิดจ าเป็นต้อง
อาศัยการบรรจุหีบห่อแทบทั้งสิ้น เพื่อท าหน้าที่ป้องกันผลิตภัณฑ์จากสภาวะ
สิ่งแวดล้อมภายนอกและรักษาคุณภาพของผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้บรรจุภัณฑ์ ยัง
มีส่วนในการเพิ่มคุณค่าของผลิตภัณฑ์และเร่งเร้าให้เกิดความต้องการเพื่อผล
ทางการตลาดอีกด้วย

ความหมายของบรรจภุัณฑ์



สถาบัน กศน.ภาคกลาง [5] ให้ความหมายของบรรจุภัณฑ์ไว้ในเว็บไซต์ 
e-learning รายวิชาบรรจุผลิตภัณฑ์ว่า บรรจุภัณฑ์หรือการบรรจุหีบห่อ 
หมายถึงศาสตร์และศิลป์ที่ใช้ในการบรรจุสินค้าโดยใช้เทคโนโลยีที่ทันสมัยและ
เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม เพื่อการคุ้มครองปกป้องสินค้าจากผู้ผลิตจนถึงมือลูกค้า
อย่างปลอดภัยด้วยต้นทุนการผลิตที่เหมาะสม

ความหมายของบรรจภุัณฑ์



บรรจุภัณฑ์ได้มีผู้ให้ความหมายไว้อย่างหลากหลายซึ่งสามารถสรุปได้ว่า 
บรรจุภัณฑ์เป็นสิ่งห่อหุ้ม ปกป้อง รักษาคุณภาพ ของผลิตภัณฑ์ที่อยู่ด้านในให้มี
สภาพคงอยู่ บรรจุภัณฑ์จะได้รับการออกแบบทั้งด้านโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์ 
ซึ่งต้องอาศัยความรู้ความเข้าใจในด้านวิทยาศาสตร์ด้านวัสดุศาสตร์ ด้าน
เทคโนโลยีเข้ามาประยุกต์ใช้ และการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ที่จะช่วย
ให้บรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม เป็นที่น่าสนใจ สร้างเอกลักษณ์ สร้างความโดด
เด่นให้กับผลิตภัณฑ์ ซึ่งต้องอาศัยความรู้ด้านการออกแบบ ท าให้บรรจุภัณฑ์
เป็นงานที่ใช้ทั้งศาสตร์ ศิลป์และเทคโนโลยี ทั้งนี้บรรจุภัณฑ์ต้องมีค่าใช้จ่ายที่
เหมาะสม ไม่ท าให้บรรจุภัณฑ์มีราคาสูงเกินไป

ความหมายของบรรจภุัณฑ์



ค าที่เกี่ยวข้องกับบรรจุภัณฑ์

บรรจุภัณฑ์มีค าที่เกี่ยวข้องหลายตัว ซึ่งอาจก่อให้เกิดความสับสนหากไม่ท าความเข้าใจในความหมายให้ดี ซึ่งค า
ที่เกี่ยวข้องมีดังนี้

1. บรรจุภัณฑ์ (Packaging) หมายถึงตัวบรรจุภัณฑ์ที่สร้างขึ้น เพื่อบรรจุผลิตภัณฑ์ มีการออกแบบโครงสร้าง
และกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ เพื่อการจัดจ าหน่าย เพื่อการขนส่ง เพื่อรักษาคุณภาพของบรรจุภัณฑ์ Packaging จะเป็นใน
ลักษณะเพื่อการค้าเพื่ออุตสาหกรรม

2. ภาชนะบรรจุ หีบห่อ (Package) หมายถึง ภาชนะบรรจุเพื่อใส่ผลิตภัณฑ์หรือสินค้าซึ่งจะมีการผ่านหรือไม่
ผ่านกระบวนการออกแบบก็ได้ ซึ่งจะแตกต่างจาก Packaging ซึ่งต้องมีกระบวนการออกแบบทั้งโครงสร้างและออกแบบ
กราฟิก Package อาจเป็นเพียงถุงพลาสติกธรรมดา เช่น การซื้อกระเทียมจากตลาดแม่ค้าก็จะใส่ถุงพลาสติกมาให้ 
ถุงพลาสติกก็จะเป็น Package แต่ไม่ใช่ Packaging

3. การบรรจุ (Packing) หมายถึง การบรรจุผลิตภัณฑ์ลงในบรรจุภัณฑ์ด้วยวิธีต่าง ๆ เพื่อให้ผลิตภัณฑ์ในภาชนะ
บรรจุสามารถรวบรวมเป็นหน่วยเดียวกันคงอยู่ในบรรจุภัณฑ์ในสภาพที่สมบูรณ์จนถึงการเปิดใช้ หรือเพื่อการขนส่งซึ่งอาจ
ใช้วัสดุอื่น ๆ ช่วยในการป้องกันความเสียหายต่อผลิตภัณฑ์



1. การป้องกัน (Protection) เช่น กันน้ า กันความชื้น กันแสง กันแก๊ส เมื่ออุณหภูมิสูงหรือต่ า ด้านทาน
มิให้ผลิตภัณฑ์แปรสภาพไม่แต่ไม่ฉีกขาดง่าย ปกป้องให้สินค้าอยู่ในสภาพใหม่สดอยู่ในสภาวะแวดล้อมของตลาด
ได้ในวงจรยาว โดยไม่แปรสภาพขนานแท้และดั้งเดิม

2. การจัดจ าหน่ายและการกระจาย (Distribution) เหมาะสมต่อพฤติกรรมการซื้อขายเอื้ออ านวยการ
แยกขาย ส่งต่อ การตั้งโชว์ การกระจาย การส่งเสริมจูงใจในตัว ทนต่อการขนย้าย ขนส่ง และการคลังสินค้า ด้วย
ต้นทุนสมเหตุสมผล ไม่เกิดรอยขูดขีด / ช ารุด ตั้งแต่จุดผลิตและบรรจุจนถึงมือผู้ซื้อ / ผู้ใช้ / ผู้บริโภค ทนทานต่อ
การเก็บไว้นานได้ 

ประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์



3. การส่งเสริมการจ าหน่าย (Promotion) เพื่อยึดพื้นที่แสดงจุดเด่น โชว์ตัวเองได้อย่างสะดุดตา 
สามารถระบุแจ้งเงื่อนไข แจ้งข้อมูลเกี่ยวกับการเสนอผลประโยชน์เพิ่มเติมเพื่อจูงใจผู้บริโภค เมื่อต้องการจัด
รายการเพื่อเสริมพลังการแข่งขัน ก็สามารถเปลี่ยนแปลงและจัดท าได้สะดวก ควบคุมได้และประหยัด

4. การบรรจุภัณฑ์กลมกลืนกับสินค้า และกรรมวิธีการบรรจุ (Packaging) เหมาะสมทั้งในแง่การ
ออกแบบ และเพื่อให้มีโครงสร้างเข้ากับขบวนการบรรจุ และเอื้ออ านวยความสะดวกในการหิ้ว – ถือกลับบ้าน 
ตลอดจนการใช้ได้กับเครื่องมือการบรรจุที่มีอยู่แล้ว หรือจัดหามาได้ ด้วยอัตราความเร็วในการผลิตที่ต้องการ 
ต้นทุนการบรรจุภัณฑ์ต่ าหรือสมเหตุสมผล ส่งเสริมจรรยาบรรณและรับผิดชอบต่อสังคม ไม่ก่อให้เกิดมลพิษและ
อยู่ในท านองคลองธรรมถูกต้องตามกฎหมายและพระราชบัญญัติต่าง ๆ

5. เพิ่มยอดขาย เนื่องจากในตลาดมีสินค้าและคู่แข่งเพิ่มขึ้นตลอดเวลา หากบรรจุภัณฑ์ของสินค้าใด
ได้รับการออกแบบเป็นอย่างดี จะสามารถดึงดูดตา ดึงดูดใจผู้บริโภคและก่อให้เกิดการซื้อในที่สุด รวมทั้งการลด
ต้นทุนการผลิต

ประโยชน์ของบรรจุภัณฑ์



ประเภทของบรรจุภัณฑ์ 
ประเภทของบรรจุภัณฑ์สามารถแบ่งได้หลายวิธีตามหลักเกณฑ์ต่าง ๆ ดังนี้

1. แบ่งตามวิธีการบรรจุและวิธีการขนถ่าย
2. แบ่งตามวัตถุประสงค์ของการใช้
3. แบ่งตามความคงรูป
4. แบ่งตามวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช้ 
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1. ประเภทบรรจุภัณฑ์แบ่งตามวิธีบรรจุและวิธีการขนถ่าย 
สามารถแบ่งได้ 3 ประเภท

1.1 บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย (Individual Package)
1.2 บรรจุภัณฑ์ชั้นใน (Inner Package) 
1.3 บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด (Out Package) 
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1.1 บรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วย (Individual Package) 
คือ บรรจุภัณฑ์ที่สัมผัสอยู่กับผลิตภัณฑ์ชั้นแรก เป็นสิ่งที่บรรจุ

ผลิตภัณฑ์เอาไว้เฉพาะหน่วย โดยมีวัตถุประสงค์ขั้นแรกคือ เพิ่มคุณค่าใน
เชิงพาณิชย์ (To Increase Commercial Value) เช่น การก าหนดให้มี
ลักษณะพิเศษเฉพาะหรือท าให้มีรูปร่างที่เหมาะแก่การจับถือ และ
อ านวยความสะดวกต่อการใช้ผลิตภัณฑ์ภายใน พร้อมทั้งท าหน้าที่ให้
ความปกป้องแก่ผลิตภัณฑ์โดยตรงอีกด้วย
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1.2. บรรจุภัณฑ์ชั้นใน (Inner Package) 
คือ บรรจุภัณฑ์ที่อยู่ถัดออกมาเป็นชั้นที่สอง มีหน้าที่รวบรวมบรรจุ

ภัณฑ์ขั้นแรกเข้าไว้ด้วยกันเป็นชุด ในการจ าหน่ายรวมตั้งแต่ 2 – 24 ชิ้น
ขึ้นไป โดยมีวัตถุประสงค์ขั้นแรก คือ การป้องกันรักษาผลิตภัณฑ์จากน้ า 
ความชื้น ความร้อน แสง แรงกระทบกระเทือน และอกนวยความสะดวก
แก่การขายปลีกย่อย เป็นต้น ตัวอย่างของบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้ ได้แก่ 
กล่องกระดาษแข็งที่บรรจุเครื่องดื่มจ านวน 1 โหล , สบู่ 1 โหล เป็นต้น
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1.3. บรรจุภัณฑ์ชั้นนอกสุด (Out Package) 
คือ บรรจุภัณฑ์ที่เป็นหน่วยรวมขนาดใหญ่ที่ใช้ในการขนส่ง โดย

ปกติแล้วผู้ซื้อจะไม่ได้เห็นบรรจุภัณฑ์ประเภทนี้มากนัก เนื่องจากท า
หน้าที่ป้องกันผลิตภัณฑ์ในระหว่างการขนส่งเท่านั้น ลักษณะของบรรจุ
ภัณฑ์ประเภทนี้ ได้แก่ หีบ ไม้ ลัง กล่องกระดาษขนาดใหญ่ที่บรรจุสินค้า
ไว้ภายใน ภายนอกจะบอกเพียงข้อมูลที่จ าเป็นต่อการขนส่งเท่านั้น เช่น 
รหัสสินค้า (Code) เลขที่ (Number) ตราสินค้า สถานที่ส่ง เป็นต้น 

ลักษณะของบรรจภุัณฑ์



ลักษณะของบรรจภุัณฑ์



ลักษณะของบรรจภุัณฑ์
2. การแบ่งประเภทบรรจุภัณฑ์ตามวัตถุประสงค์ของการใช้

บรรจุภัณฑ์เพื่อการขายปลีก (Consumer Package) เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ผู้บริโภคซื้อไปใช้ไป อาจมีชั้นเดียว
หรือหลายชั้นก็ได้ ซึ่งอาจเป็น Primary Package หรือ Secondary Package ก็ได้

บรรจุภัณฑ์เพื่อการขนส่ง (Shopping หรือ Transportation Package) เป็นบรรจุภัณฑ์ที่ใช้รองรับหรือ
ห่อหุ้มบรรจุภัณฑ์ขั้นทุติยภูมิ ท าหน้าที่รวบรวมเอาบรรจุภัณฑ์ขายปลีกเข้าด้วยกัน ให้เป็นหน่วยใหญ่ เพื่อความ
ปลอดภัยและความสะดวกในการเก็บรักษา และการขนส่ง เช่น กล่องกระดาษลูกฟูกที่ใช้บรรจุยาสีฟัน กล่องละ 3
โหล 
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3. การแบ่งบรรจุภัณฑ์ตามความคงรูป

3.1. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงแข็งตัว (Rigid Forms) ได้แก่ เครื่องแก้ว (Glass 
Ware) เซรามิคส์ (Ceramic) พลาสติกจ าพวก Thermosetting ขวดพลาสติก ส่วนมากเป็น
พลาสติกฉีด เครื่องปั้นดินเผา ไม้ และโลหะ มีคุณสมบัติแข็งแกร่งทนทานเอื้ออ านวยต่อการใช้งาน 
และป้องกันผลิตภัณฑ์จากสภาพแวดล้อมภายนอกได้ดี
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3. การแบ่งบรรจุภัณฑ์ตามความคงรูป

3.2. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงกึ่งแข็งตัว (Semi rigid Forms) ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่
ท าจากพลาสติกอ่อน กระดาษแข็งและอลูมิเนียมบาง คุณสมบัติทั้งด้านราคา น้ าหนักและการ
ป้องกันผลิตภัณฑ์จะอยู่ในระดับปานกลาง
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3. การแบ่งบรรจุภัณฑ์ตามความคงรูป

3.3. บรรจุภัณฑ์ประเภทรูปทรงยืดหยุ่น (Flexible Forms) ได้แก่ บรรจุภัณฑ์ที่ท า
จากวัสดุอ่อนตัว มีลักษณะเป็นแผ่นบาง ได้รับความนิยมสูงมากเนื่องจากมีราคาถูก (หากใช้ใน
ปริมาณมากและระยะเวลานาน ) น้ าหนักน้อย มีรูปแบบและโครงสร้างมากมาย
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4. แบ่งตามวัสดุบรรจุภัณฑ์ที่ใช้

การจัดแบ่งและเรียกชื่อบรรจุภัณฑ์ในทรรศนะของผู้ออกแบบ ผู้ผลิต หรือนักการตลาด จะแตกต่าง
กันออกไป บรรจุภัณฑ์แต่ละประเภทก็ตั้งอยู่ภายใต้วัตถุประสงค์หลักใหญ่ (Objective Of Package) ที่คล้ายกัน
คือ เพื่อป้องกันผลิตภัณฑ์ (To Protect Products) เพื่อจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ (To Distribute Products) เพื่อ
โฆษณาประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์ (To Promote Products)


